LUKSUS

w czasach kryzysu

(fragmenty raportu)




Informacje na temat badania




Informacje na temat badania

. Zleceniodawca: GOIf Properties.pl
ERYYY . Agencja: 1QS and QUANT Group
« Patroni medialni badania:

— Money.pl

— Gazeta Wyborcza

— TVN CNBC Biznes

* Cele: poznanie opinii zamoznych Polakow w nastgpujacych
obszarach:

— Stosunek do luksusu 1 dobr luksusowych
— Stosunek do pienigdzy

— Nieruchomosci — plany zakupowe

— Stosunek do kryzysu

— Postrzeganie stacji TVN CNBC Biznes®




Informacje na temat badania

* Proba:
— Celowa 534 osoby, cata Polska

— Dobor proby do badania odbywat si¢ wedlug trzech
kryteriow:
« zawodowego - wiasciciele firm (zatrudniajacych
minimum 10 osob), prezesi, dyrektorzy, managerowie
wysokiego szczebla, wolne zawody

» dochodowego - minimum ok. 7000 netto na osobg w
gospodarstwach jedno osobowych, 6000 netto na osobg
w gospodarstwach dwuosobowych, okoto 5000 na
osobe¢ w gospodarstwach wigkszych

* samoocena wlasnej sytuacji materialnej — aby wziac
udziat w badaniu trzeba bylo spelni¢ nastgpujace
kryterium dodatkowe: "Pienigdzy wystarcza mi na
spetnienie moich potrzeb, a takze na'odktad nief.
inwestowanie" e




Informacje na temat badania

* Metoda: badanie zostato zrealizowane metoda CAWI (wywiady
realizowane za pomoca ankiety on-line)

« Data badania: 14-19/05/2009




Wykorzystanie wynikow badania

* Wyniki badania moga by¢ wykorzystane w publikacjach
medialnych tylko w przypadku powotania si¢ na zroédto badania:

,,Badanie ,,Luksus w czasach kryzysu” wykonane na zlecenia
Golf Properties.pl przez IQS and QUANT Group™.




przyktady wynikow...




W czasie kryzysu, aby oszczedzac, badani sq w stanie
bez problemu zrezygnowac:

PSS
LRY z kupna nowego samochodu
Z wystawnego zycia
z zakupu nieruchomosci

z kolacj1 w restauracji

7 karnetu na fitness

z duzych zakupow

z wakacji za granicq

¥ Danew procentach, N=534



W jakim stopniu badani zgadzajq si¢ ze
stwierdzeniem: pienigdze daja wolnos¢:

Zdecydowanie sie¢ zgadzam

Raczej si¢ zgadzam

Ani si¢ zgadzam, ani nie
zgadzam

Raczej si¢ nie zgadzam

Zdecydowanie si¢ nie
zgadzam

Trudno powiedzie¢

Dane w procentach N=534



_ W jakim stopniu badani zgadzaja si¢ ze stwierdzeniem:
pieniadze sa odpowiedzialne za wigkszos¢ zta na tym
swiecie:

Zdecydowanie sie¢ zgadzam _ 21.2

Raczej si¢ zgadzam

Ani si¢ zgadzam, ani nie
zgadzam

Raczej si¢ nie zgadzam

Zdecydowanie si¢ nie
zgadzam

Trudno powiedzie¢

| Danew procentach N=534



W jakim stopniu badani zgadzaja si¢ ze stwierdzeniem :
pieniadze sa najwazniejszym motorem moich dziatan:

Zdecydowanie sie¢ zgadzam

Raczej si¢ zgadzam

Ani si¢ zgadzam, ani nie
zgadzam

Raczej si¢ nie zgadzam

Zdecydowanie si¢ nie
zgadzam

Trudno powiedzie¢

| Danew procentach N=534
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Czym dla badanych jest luksus:

Komfort
bogactwo
przepych
podroze
pieniadze
Przyjemnosc
apartament
wolnosc¢
wygoda

czas wolny
klasa
swoboda
arystokracja
egzotyka
wyksztalcenie
gadzety
praca

mnne

Dane w procentach, N=534




Kupuje produkty luksusowe w celu odrdznienia si¢ od
innych 1 zaznaczenie przynaleznosci do pewnego
srodowiska:

Zdecydowanie sie¢ zgadzam 3.8

Raczej si¢ zgadzam

Ani si¢ zgadzam, ani nie
zgadzam

Raczej si¢ nie zgadzam

Zdecydowanie si¢ nie
zgadzam




W czasie kryzysu zdecydowanie ograniczyte(a)m
zakupy produktow luksusowych:

Zdecydowanie sie¢ zgadzam

Raczej si¢ zgadzam

Ani si¢ zgadzam, ani nie
zgadzam

Raczej si¢ nie zgadzam

Zdecydowanie si¢ nie
zgadzam

Trudno powiedzie¢

k7 Dane w procentach, N=443



Marki — synonimy luksusu Top 30
(pozycje 30-21)

Marka %
30 Ermenegildo Zegna 1,5
29 Audi 1,7
28 Pierre Cardin 1,9
27 Louis Vuitton 2,1
26 Kruk 2,4
25 \olvo 2,6
24 Bugatti 2,8
23 Prada 3,2
22 Omega 3,2
21 LLamborghini
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Jedyna marka polska na liscie Top 30
- pozycja 26

W.
KRU W. KRUK

1840




Czy badani planuja zakup nieruchomosci:

Tak za kilka
miesigcy
11.8

Tak w ciagu
roku
14.4

ak w ciagu 2-
3 lat

17,2

”

Tak ale nie
wiem kiedy
20,8

Dane w procentach, N=534
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GOL & Jak wazne przy wyborze agencji nieruchomosci jest:
A m/ opinie o tej agencji na rynku/ komentarze internetowe:
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Kluczowe

Bardzo wazne

Wazne

Malo wazne

Nie wazne

B Dane w procentach N=220



Najwazniejsze oczekiwania wobec agencji
posrednictwa:

Profesjonalna obsluga

Fachowa wiedza

Poczucie bezpieczenstwa podczas
przeprowadzania transakcji

Zaangazowanie w wykonywana prace
Dostosowanie do potrzeb klienta
Wysokos¢ prowizji

Szeroka oferta

Doradztwo

Lojalnosc

Dyskrecja

Dyspozycynosc

Dobre doswiadczenia z przeszlosci

Mila obsluga

Dane w procentach N=220 (nie sumuje si¢ do 100%)




Przytoczone przyktady to
tylko mata czes$¢ informacyi
na temat zamoznych
Polakow, ktore znalez¢
mozna w naszym
raporcie. ..

Zapraszamy do kontz



